TREINTA REFLEXIONES Y PROPUESTAS SOBRE LA PRENSA

NOTA A MODO DE ADVERTENCIA: En las breves paginas que siguen l@s lectore@s
sdlo encontraran sucintas afirmaciones O tesis sin cimentacidén tedrica
previa. Pedimos disculpas por semejante descortesia. No se utiliza apenas
la palabra "prensa" y tampoco la mayor parte de la terminologia al uso
en los aparatos de alienacidn vy contrainformacién. Hemos rechazado
conscientemente esa jerga tramposa Yy obnuviladora.

Entendemos por "comunicacién" no soélo el resultado del funcionamiento de
una estructura o area del MLNV especializada en ello, sino sobre todo el
resultado global del funcionamiento diario del MLNV en su totalidad.

1.- El1 grueso de nuestras criticas a los media han pivotado hasta ahora
sobre dos grandes y Unicos ejes que los hemos desarrollado en 1la
siguiente secuencia temporal:

1-1.- Primero se les denuncié como fuerzas activas en la represidn
directa e indirecta del Estado contra el MLNV. Teniamos argumentos y
pruebas de sobra para ello. Se les denuncidé con fuerza y con razdn.

1-2.- Después se les ha empezado a denunciar como fuerzas desnar
cionalizadoras, como agentes conscientes de la espafiolizacidn y de la
lucha contra la identidad nacional vasca. Pero esta segunda fase justo
ha empezado y gquedan muchas adreas de los media aln sin tocar en ese
sentido.

5.- Ambas criticas se basaban en una serie de concepciones generales
sobre los media que, grosso modo, partian de la denuncia de su supedi-
tacién e integracidén consciente en la légica del Estado. Esta critica era
justa en su tiempo y sigue siéndolo pero sbélo en parte. Luego hemos
empezado a comprender el resto, o sea, que ademds de eso, los media son
una nueva industria, una de las ramas productivas nuevas que mas tasa
media de ganancia obtiene y con mas espectativas de aumento debido al
desarrollo de la cuarta revolucién tecno-cientifica en vigor. Pero esta
sequnda critica es aun muy pobre y limitada en muchas cuestiones. Y
ademis, empieza ya a estar superada parcialmente.

3.- Las industrias medidticas tienen especiales relaciones con los
poderes establecidos/. No con el poder a secas, al viejo estilo, al de las
democracias burguesas de los sesenta y setenta. Ahora los poderes,
manteniendo sus objetivos y sobre todo, manteniendo su método definitorio
cual es la ocupacién material del espacio, se manifiestan de otras
formas. Una de sus obsesiones es precisamente la de dedicar atenciédn
preferente y substancial a 1los medias. M&s aln, existe una nueva
simbiosos poderes-medias. Nosotros padecemos dos grandes limitaciones al

respecto, que nos condicionan grandemente nuestra dinédmica:

3-1.- Carecemos en una adecuada comprensidén de esas nuevas formas de
materializacién de los poderes: -que em Ultima instancia buscan la
ocupacién material del espacio y el control del escedente- y a lo sumo
que llegamos es a barruntar las traicioneras alianzas coyunturales entre
fracciones de poder e industrias medi&ticas determinadas, pero nada mas.

3-2.- Estamos en lo cierto al insistir en 1la centralizacidn

estratégica que realiza el Estado en todo lo relativo a 1la guerra
psicolbégica, a la guerra desinformativa, a la periddica revisidn de sus
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instrumentos de control generalizado, etc, pero no sabemos discernir ‘ni
los momentos de especializacidén de los mensajes ni sus respectivas
dinamicas y canales de penetracidn.

4.- En sintesis, debemos superar cuatro limites:

4-1.- Existe una nueva simbiosis de poder-media que va mas alla de
la” también existente y muy real centralizacidn operativa, tactica y
estraégica, impuesta por el Estado en todo lo que concierne a la “"guerra
del norte". Lo que se nos escapa de esa nueva simbiosis hace referencia
a cuestiones de autonomia y habilidad libre de los media que luego
abordaremos.

4-2.- Esa simbiosis es compleja no sélo en cuanto a las relaciones
entre los componentes cuanto, ademas, a las relaciones de ellos con los
entornos circundantes. Por ejemplo, las relaciones de los poderes
estatales con otros Estados e instituciones internacionales o 1las
relaciones de las industrias medidticas con transnacionales medi&ticas
y otras que no lo son directamente.

4-3.- Esa simbiosis es expansivamente polimérfica, tiene tantas
formas especificas como areas de poder-mercado y mercado-poder puedan
existir y lo que es mds importante, deban crearse para superar la.tasa
media de ganancia de la industria medidtica. Es decir, la polimorfia es
expansiva por la misma exigencia de la unidad simbibética poder-media a
multiplicarse para no perecer.

4-4.- Esa simbiosis es adaptatlva no sdélo a las nuevas formas que
ella crea segin lo visto arriba, sino mds grave y peligroso, se adapta
a las nuevas resistencias populares: es un virus mutante y retroactivo
que espera a la bajada de tensidén defensiva de las nuevas dinamicas
populares, al relax militante posterior a toda lucha y logro para, tras
descodificar su sistema de armas politicas, contraatacar con técticas y
estrategias no descifrables y desactivables! por la dindmica popular
atacada.

4-5, Esa simbiosis, por dltimo, no resuelve las contradicciones
parc1ales Yy secundarias entre las diversas fracciones y grupos politicos
y mediaticos. Esas contradicciones vienen de dos fuezas: los intereses
parciales de los partidos del sistema y los propios interes parciales de
las industrias. Las presiones del mercado, los enormes gastos de las
burocracias politico-empresariales, las alianzas coyunturales, las
opciones y decisiones subterrdneas pero decisivas de los verdaderos
poderes facticos...estas circunstancias determinan que las contradiccio-
nes secundarias y parciales, no desaparezcan. Es mas, el sistema en su
conjunto las rentabiliza: refuerzan su 1legitimidad "democratica",
mantienen en la reserva bazas politicas no gastadas y aumentan los
beneficios de la industria mediatica.

5.- Nos enfrentamos a una industria pOllthO -medidtica. No existe ya la
mera y simple industria mediatica, del mismo modo que, a otra escala, no
existe tampoco la simple fraccién financierta del capital, sino poder
politico-financiero independizado del formal poder parlamentario. Hoy la
industria medidtica, para crecer, debe ser politico-medidtica al igual
que los poderes clasicos, para crecer, deben transformarse en medidtico-
~politicos. La l8gica del poder maximo es la légica del maximo beneficio.



La industrializacién de los media es inherente a la industrializacidn del
poder como sistemas de control generalizado de las mentes alienadas. La
mundializacién vigente y la independizacidn de la fraccidén financiero-
altas tecnologias completa el cuadro.

6. - Como resultado de estos cambios que se estan dando a velocidad
creciente y de nuestra orgullosa ignorancia, somos incapaces de
comprender las caracteristicas de los siguientes problemas:

6-1.- Actualmente, la produccién de mentiras y silencios por el poder
mediadtico -poder politico- es simultaneamente produccidén de verdades y
ruidos enturbiadores. Antes, en otras fases capitalistas, la produccién
de mentira y silencio requeria tiempo para transmutarse en produccidn de
verdad y ruido. Hoy ese tiempo es minimo, es méds, el ruido ha devorado
al silencio y la industrializacidén de la verdad ha desplazado en casi
todos los mercados -luego veremos que no en todos- a la de la mentira:
es esa contradiccién que se llama "virtualidad real".

6-2.- Actualmente, la produccidn de verdad y ruido esta superando ya
1a fase de la noticia de Gltima hora y del control incapaz de evitar las
interferencias subversivas, fendmenos caracteristicos hasta hace pocos
afios, para entrar en una nueva fase de imposicidén de un sentido fugaz de
la existencia y de ruido social que ahoga en su inarticulacidén las
interferencias subversivas. Es decir, ahora, los "expertos comentaristas"
producen el sentido de la noticia, pero es tan fugaz como el fugaz tiempo
que tarda en producirse otra noticia que es de inmediato dotada de
sentido fugaz, inmediatamente arrinconada Yy olvidada por la siguiente
noticia y su sentido simultdneo: una absorvente y celérica espiral. Tal
rapidez impide no sélo la audiencia de las inteferencias subversivas sino
la propia intercomunicacidén cotidiana.

6-3.- Actualmete, el silencio incomunicativo e impuesto ha sido
suplantado por el ruido atronador de las industrias medidticas. Ruido
sonoro, visual y gradfico pues estos Ultimos buscan premeditadamente la
dictadura de la imagen de orden. La imagen de orden fugaz es ruido
psicolégico, desconcierto, angustia y miedo. Por cuanto fugaz, pasa y
desapece como un reldmpago, pero por cuanto ruido psicoldégico permanente
es orden permanente. Su efectividad es proporcional a su duracidn. La
industria politico-medidtica no comunica: ordena, desconcierta e
intimida. Antes habl&bamos de muro incomunicativo, de silencio impuesto,
de trabas y obstédculos sucesivos a la comunicacién. Pensamos que es mucho
mis correcto y mds grafico hablar ahora de ruido saturador, ensordecedor
y caético. El ruido tolera y consiente incluso que determinados mensajes,
noticias y pensamientos subversivos circulen, pero lo consiente ya que
el ruido los anula, los ahoga, los hace inaudibles o los distorsiona y
desactiva. De este modo, el poder es comunicacionalmente "democratico":
antes impedia y cortaba la comunicacién peligrosa, ahora tolera alguna
de ellas, no todas obviamente, porque sabe que son inaudibles en tanto
ruido.

6-4.- Actualmente, el ruido supera a la verdad en la cotidianeidad
de la mayoria inmensa de las gentes y sélo en cuestiones estratégicas
para el poder, se mantienen verdades construidas simult&neamente a las
mentiras. Tener esto en cuenta es vital para comprender las propuestas
que luego se hardn. ¢Qué verdades? Pensamos que las fundamentales son:
espafiolidad; regionalismo; eurooccidentalismo; propiedad privada de los
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medios de produccidn; dictadura del salario; democracia burguesa;
monopolio estatal de la violencia; patriarcado; individualismo; miedo
social y ética de la sumisidén. Estas verdades son esenciales para el
sistema que padecemos. Tras ellas se ocultan los pilares esenciales de
la opresidén nacional, de la explotacién de clase, de la dominacidn
ideoldégico-cultural y de la esclavitud patriarcal. "Verdades objetivas"
en el sentido de emanar de la falsa conciencia necesaria y de la
aliénacidén. Sin verdades que justifican los genicidios contrarrevolu-
cionarios, las represiones masivas y las guerras sucias.

6-5.- Actualmente, esas verdades se refuerzan y legitiman mediante
dos mecanismos: una, se presentan de miltiples formas y ofertas, respon-
diendo a las necesidades antes vistas y otra, son las Gnicas "alternati-
vas" en medio del ruido aturdidor y desinformativo, del miedo al futuro,
del caos y desorden vivencial. En el fondo, o sea en la necesidad de
beneficio de la industria medi&tico-politica, la produccidn de verdad
exige el desbordamiento de 1la capacidad critica de las gentes por
saturacién de ruidos y mentiras. La verdad del poder es tanto méas
perfecta cuanto menos puedan ser contrastada, y para ello son dptimas la
saturacién de ruidos y mentiras. Al fin y a la postre, se genera el
hastio, el cansancio, la indiferencia y la dejadez, pero también la
opcién por el poder establecido, la credulidad, el fanatismo y el
colaboracionismo egoista.

6-6.- Actualmente, 1la supremacia del ruido y de 1la barahinda
atronadora de 6rdenes superficialmente contradictorias para aparentar una
libertad inexistente, no sdlo se sustenta en el uso de las llamadas
"ciencias psicoldgicas" inseparables del marketing sino que las politicas
del poder producen ruidos y situaciones cabticas socioldgicamente
planificados. Los poderes actuales requieren del caos ensordecedor tanto
como de sus verdades fundantes. La mentira es una necesidad secundaria
excepto cuando es muy fuerte la autoorganizacidén de la consciencia de las
masas. La mentira es también silencio pero no al wviejo estilo del
silencio de la censura, de la tijera y lapiz rojo, sino de la nueva
censura "democratica".

6-7.- Actualmente, el ruido ahoga las interferencias subversivas, las
criticas de l@s oprimide@s, las propuestas constructivas de los movimien-
tos populares, los programas y los objetivos emancipadores. El torrente
ensordecedor que satura la reducida capacidad de comprehensién, debe
empero, en situaciones de fuerte autoorganizacidn popular, aumentar la
produccién de verdad y de mentira. La primera para legitimar al poder y,
en el peor de los casos, librar la batalla entre verdades -la oprimida
y la opresora- en el nivel de las consciencias, que por serlo sdlo
admiten una verdad. La segunda, la produccidn intensificada de mentiras,
tiene la finalidad de impedir que se llegue a esa confrontacidén practica
de verdades, que en realidad son modelos de futuro. Triunfante 1la
mentira, sobra la pugna de y entre modelos de futuro.

6-8.- Actualmente, por dltimo, las politicas del poder y muy
especialmente la politica desnacionalizadora antivasca, son incompren-
sible sin el conocimiento de las diferentes dialécticas entre verdad y
mentira, entre ruido y mentira y entre mentira y futuro. Y es que lo que
estd en juego es la relacidén entre legitimidad histdérica de la nacidn
vasca, el presente de lucha y el futuro a construir. Ello hace que exista
una contradiccidén antagdnica entre la logica del beneficio maximo de la
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industria politico-medidtica y la 1légica de la liberacidn vasca. La
necesidad del Estado para mantener la produccidén de mentira a un nivel
tan alto, nace de ahi y la naturaleza objetivamente militante -fuera de
su subjetividad- de los "trabajadores de la prensa" de ahi nace.

7.- En la préctica es sumamente dificil marcar los espacios respectivos
de la verdad del poder, la mentira y el ruido y la saturacidén en el
ambiente cotidiano. Y es mas dificil, ademds, en situaciones como la
vasca en la que los Estados buscan premeditadamente la desintegracidn del
auténtico poder -o contrapoder, sin precisar ahora- concienciador e
informativo vasco como uno de los dos requisitos basicos para la derrota
de Euskal Herria, siendo el otro, obviamente, la derrota politica de ETA.
Pese a esa dificultad vamos a intentar aproximarnos en cuatro niveles
sucesivos:

7-1.- La verdad del poder, de la que hemos enumerado antes sus puntos
centrales y contenido de necesidad estratégica para el sistema, se
expresa en y mediante todos los aparatos de la industria politico-
medidtica, insistiendo con mayor fuerza en determinados momentos. Es
entonces cuando surge a la palestra la unidad objetiva y subjetiva de los
media como aparato que estd por encima de las escusas esculpatorias de
algunos de sus "trabajadores de la prensa".

7-2.- Pero hay aparatos especializados en la verdad del poder. No
todos los aparatos valen por igual; incluso es contraproducente pensar
que todos ellos sirven y atacarles por igual. En contra de lo que se
piensa, los creadores y propagadores de la verdad no son las televisiones
ni los periddicos diarios, - sino las universidades y colegios, las
familias y educadores y sobre todo, la prensa especializada y 1los
partidos y sindicatos. Som estas estructuras las que llevan el peso
central de la produccidén de verdad y son ayudados por la prensa diaria
y las televisiones y radios en los momentos cruciales. S6lo en los
programas de "debate" y con los "expertos y especialistas" de estos
medios, sb6lo en ellos se produce la verdad y con las limitaciones de
fugacidad arriba vistas.

7-3.- Las mentiras se fabrican también en todos los aparatos, pero
se expanden fundamentalmente en los medios no especializados, diarios,
televisiones y radios. Ello es debido a que las mentiras no requieren
detalladas explicaciones y andlisis sino tergiversaciones y datos falsos,
cortos y contundentes, afirmaciones no demostradas y negaciones tajantes
y reiterdas. En nuestra nacidén, las mentiras no durarian mucho sin el
apoyo sistemdtico de las verdades y del ruido saturador por la eficacia
nada despreciable de 1los poderes concienciadores de 1la izquierda
abertzale y otras fuerzas. Pero lo que no debemos olvidar nunca es que
la efectividad de la mentira se basa en que toca y activa resortes
subconscientes e inconscientes, miedos y fobias, ansiedades y vacios asi
como filias y deseos teleprogramados. -

7-4.- Sin embargo y en contra de lo que creemos, no hay aparatos
exclusivos en la produccidén y propagacidn de mentiras, que sdlo se
dedican a eso. Creer que si los hay es cometer un error garrafal. A
simple vista, es facil y hasta comprensible caer en él: todo lo hace
suponer. Pero es apariencia. Casi todos los aparatos fabrican mentiras:
apenas pueden hacerlo los especializados en fabricar verdades. Esta
diferencia es Dbasica para comprender las diferentes estrategias y
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tacticas que debemos aplicar y que luego expondremos. Mas alGn: un aparato
sélo dedicado a crear y expandir mentiras perderia credibilidad tarde o
temprano, perdiendo asi rentabilidad politico-econdémica y siendo
expulsado del mercado politico-mediatico.

7-5.- La saturacién por ruido y perturvaciones masivas de la de por
si ‘restringida capacidad de comprehensién es uno de los mnegocios
politico-medidticos méds rentables. La saturacidén afecta de diferentes
formas a las diferentes clases sociales ya que, COmO esta demostrado, las
dominantes tienen muchos mas medios de pensamiento propio que las
dominadas; también afecta mucho peor a las mujeres que a los hombres, a
las personas mayores que a las jévenes y a las naciones oprimidas que a
las opresoras.

7-6.- Si hay medios exclusivos en la produccidn de ruido ademas del
hecho de que todos los medios, incluso las revistas tedrico-cientificas
mds especializadas y selectas, generan ruido. Multitud de programas de
radio y televisidn, revistas, periddicos, etc, se dedican en exclusiva
a multiplicar y rentabilizar la saturacién. Incluso lo hacen esos canales
radiofénicos dedicados a "informar" las 24 horas del dia. Se pueden
detectar determinadas sonoridades fuertes en el ruido, que varian segin
las necesidades de las industrias politico-medi&ticas, pero, en
substancia, sus constantes son claras.

7-7.- E1 ruido saturador cumple muchas funciones en apariencia
desligadas o muy distantes de lo que se entiende por "politica". Sin
embargo, todas ellas son politicas. Lo que ocurre es que el ruido es una
de las nuevas formas del control politico fléxible: del mismo modo que
el capital introduce la produccién flexible para destruir la resistencia
obrera y aumentar la tasa de beneficio, el poder introduce el control
flexible para lo mismo. La industria del ruido permite una gran
flexibilidad, adaptacién casi inmediata y permanente bisqueda vy
explotacién de nuevos mercados de alienacidn.

7-8.- A diferencia de la industria de la mentira politica, la de la

saturacién por ruido se basa la permanente oferta de innovaciones
excitantes, atrayentes e inquietantes, sean cémicas, terrofificas,
rumores y cotilleos, romanticas, lacrimbgenas, deportivas, pseudo-
culturales y pseudo-cientificas. Hay especialistas en la saturaciodn
intelectualoide. Pero actualmente domina lo chabacano, cutre, violento,
autoritario, sexista y machista, azaroso y fortuito, esotérico, mistérico
y religioso. Tal supremacia no impide los espacios dedicados al culto de
la tecnocracia neofascista, del ciberndntropo autoritario.
8 .- Carecemos de una estrategia adecuada de respuesta a esas tres grandes
dreas de la industria medidtico-politica: la produccidén de verdad, de
mentira y de ruido ensordecedor. Pero lo peor es que apenas comprendemos
sus directas repercusiones sobre la determinacidén y definicién del futuro
que conllevan. Intuimos y hasta llegamos a saber en determinadas areas,
que son fuerzas desnacionalizadoras, pero ahi concluye por lo general
nuestra capacidad de penetracidén en el tema. Suplimos con valuntarismo
nuestras deficiencias en el tema que tratamos.

9.- Una respuesta adecuada tiene que partir de cuatro principios esencia-
les e irrenunciables. Todos ellos nos remiten a las transformaciones que
hemos querido apuntar muy precipitadamente en las.paginas anteriores; son
estos:



g-1.- Los poderes politico—mediéticos no atacan en exclusiva al MLNV
sino a la totalidad de Euskal Herria. El victimismo aislacionista por
nuestra parte es un craso error que refuerza al poder. Presentarnos como
los Gnicos O en cualquier caso 10 mAs daflados, es caer en la légica del
mecanismo de 1la exclusién: las nuevas técnicas politico—mediéticas

manipulan muy pien las acusaciones de exclusidn y represion selectiva y
minorizada, y las revierten contra las victimas.

9-2.- Los poderes politico-mediéticos hacen mucho mas que mentir y
AU Aats desorientar por saturacién a Euskal Herria: ademas de esoO,
fabrican un modelo ideal, ficticio e imposible de futuro; imponen una
verdad, un sentido y una norma, que no s6lo una mentira. En este nivel
buscan reforzar l1la dominacién de 1lo0sS sectores sin conciencia nacional Yy
ni siquiera regionalista. Hay una franja social indefensa y hasta

receptible a esa verdad.

9-3.- Los poderes politico—mediéticos no soélo desnacionalizan VY
destruyen la identidad vasca, también crean otras identidades altermna-
tivas, ofrecen modelos regionalistas ¥y generan espectativas de solucidn
al contencioso integrables en el sistema. En este nivel buscan romper la
sdlida consciencia abertzale del MLNV Y sobre todo, la de las franjas
circundantes ofertéandoles diversas variantes, elixires milagrosos,
pbécimas ¥ hungientos dialogantes, terceras vias, etc.

9-4.- Los poderes politico—mediéticos no sbélo obedecen las direc-
trices de los Estados sino que las innovan, las mejoran y abren otras
1ineas de atagque por su cuenta y riesgo. No son instrumentos pasivos. Son
fuerzas conscientes Yy activas con autonomia propia que Crece o decrece
segin las coyunturas. Pero hablamos de autonomia, Yy €sO es decisivo.

10.- Partiendo de lo visto, podemos avanzar en dos puntos basicos Y
previos a cualquier fijacidén de objetivos concretos: uno, todas las
industrias y poderes politico—mediéticos, asi como las tres grandes
formas de {intervencidn _verdad, mentira Y ruido- tienen las mismas
constantes esenciales que debemos denunciar Y criticar, y otra, ademas
debemos saber combatir en concreto, con métodos, objetivos Y tacticas
diferentes a cada uno de ellos. O sea, no podemos cometer dos errores:
uno, desconocer O despreciar la unidad esencial de €sOS enemigos y OLro,
desconocer O despreciar 1las formas concretas de lucha contra cada uno de

ellos.

11.- Pero hay algo que estd por encima de esos dos objetivos: nuestra
posicidn piblica frente 2 ellos tanto como unidad como PpoOT separado.
Pensamos que €S imprescindible romper los tépicos y mitos que protegen
a la industria politico-mediética, que le recumbren de ese aire de
neutralidad profesional € incluso de cierto progresismo autocritico en
determinados momentos, cuando ven que desciende su prestigioy sobre todo
su impunidad. Hay tres razones para mantener esta linea gque ya hemos
empezado pero que tenemos que mejorar:

11-1.- Para la autoconfianza ¥ autoestima de nuestra propia gente,
para que comprendamos que sabemos y podemos desarrollar y propagar
nuestras ideas sin depender de 1las migajas que de Vez en cuando nos
arrojan esas poderes.



11-2 .- Para demostrar a esos poderes que ni les tememos ni les
consideramos fuera del conflicto; gque no dependemos de ellos y que
tenemos independencia de medios y de estrategia para nuestra dinamica;
que siempre les criticaremos -también reconoceremos Sus méritos si alguna
vez llegan a tenerlos- en piblico y en privado.

11-3.- Para la sociedad vasca en su conjunto: una sistematica
denuncia, asentada tedricamentem, demostrada con ejemplos practicos,
reforzada con demostraciones de cémo esos poderes atentan contra toda
EFuskal Herria, antes que contra el MLNV, produce dos efectos: aumenta la
capacidad de autoorganizacién al respecto Yy legitima las criticas vy
denuncias practicas de algunos colectivos.

12 .- Una sabia politica de denuncia y critica en todo momento y de, segun
los casos, presencia en determinados programas O espacios, indica una
decidida autoconfianza y decisidn. Desde hace tiempo, algunas organiza-
ciones nuestras ya lo estaban haciendo pero no es una préctica generali-
zada. Cada organizacidn y movimiento popular debe saber cémo y cuando ha
de acudir o no, y cémo argumentar esa presencia dentro de la denuncia
permanente. Pero es fundamental que se generalice esa préctica y la
imagen piblica de la decisién abertzale al respecto. No podemos dar en
esta cuestién mensajes enfrentados: O todes o ningune. Logicamente,
tode@s.

e
ﬁ 13 .- Partiendo de la independencia ante esos poderes, uno de los ejes de
denuncia basicos que afectan a todos ellos como unidad es, como se ha
| dicho, el de que sus intervenciones atentan contra Euskal Herria en su
conjunto. Esa idea-fuerza es vital. El poder medidtico ataca al MLNV no
] porque si, sino porque es la parte mds consciente, decidida y organizada
? de Euskal Herria. Atacando al MLNV el poder busca antes que nada romper
f el espinazo, la columna vertebral del proyecto de futuro de. Euskal
| Herria: el objeto a destruir es Euskal Herria, el medio méds réapido y
seguro es la destruccién del MLNV. Pero ello no significa que otras
expresiones queden libres de los ataques. Al contrario: tenemos Jque
f denunciar el que los poderes atacan de inmediato a todo grupo dJue
sobresalga, que supere al umbral de peligrosidad. E1 MLNV debe con su
fuerza salir en defensa de los colectivos mas débiles, respetando sus
iniciativas y exigiendo para ellos los mismos derechos que exige para
Euskal Herria antes que para el MLNV.
L —
14 .- La denuncia ha de ser constructiva, aglutinante, atrayente, cargada
de perspectiva de futuro y de poder de conviccidn en el presente. Debe
abarcar como minimos estas areas:

14-1.- Las industrias medidtico-politicas son en si desnacionali-
zadoras porque, por su naturaleza, piensan y se expresan en erdara, en
lengua extranjera, aungue por intereses tengan determinados espacios o
tiempos en euskara. Consiguientemente, ademas de la sociedad vasca, son
todos los grupos, colectivos e individuos los afectados, empezando por
los que no son del MLNV.

14-2.- Esos poderes son agentes directos en la imposicidén de un
futuro desnacionalizado y represor. Su estructura clasista, su esencial
imbricacién en las redes transnacionales, sus jerarquizacidn autoritaria
interna, o sea, todo que hemos visto les impide cualquier posibilidad de
cser elementos de liberacién en el sentido verdadero del término: es



imposible que hablen de libertad quienes desconocen los que es esoO en su
fggcioﬂamiento'inﬁérﬁéf_éunque dediquen hojas u horas a algunos debates
progresistas. Consiguientemente, ademas del Pais, son todos los grupos,

colectivos e individuos con intervenciones en esas casi infinitas &areas,
los afectados, que no sbélo el MLNV.

_ 14-3.- Esos poderes son también elementos de opresidn especifica de
algo mas de la mitad de la poblacién vasca: las mujeres. Hay que partir
de algo basico: el sistema patriarco-burgués tiene en las - industrias
politico-medidticas una de sus armas decisivas, y a ella volveremos mas
tarde. Pero ahora, todas los poderes intervienen como unidad en su
mantenimiento. Pero aln: por cuanto multiplican los cédigos de obediencia
y sumisién, pero también de "nueva feminidad", esos poderes impulsan la
opresién de _as mujeres y la directa implicacidén de grupos de mujeres en
la legitimacién del poder opresor.

14-4 .- Por udltimo, todos los poderes son elementos activos en la
defensa extr:=ma y desesperada de los valores y verdades del sistema, de
1a dominacién del capital, de sus fundamentos Yy objetivos. El que en sus
programas y espacios tengan cabida controlada algunas criticas radicales,
debates y hasta propuestas practicas de luchas alternativas
no anula lo anterior sino, antes bien, demuestra la ldgica politico=
empresarial de esas industrias que buscan 1la integracién de algunas
luchas y el beneficio. Consiguientemente, los afectados son todos los
grupos por reducidos que fueren que en sus respectivas areas de lucha
padecen los férreos controles medidticos.

15.- Hasta aqui hemos visto 1lo esencial que recorre a los poderes
medidtico-politicos. Hasta ahora, nunca jamds hemos realizado una gritica
sostenida a esos poderes desde las diversas organizaciones del MLNV,
aunque si ha habido muy justas criticas parciales y puntuales, pero eso,
puntuales, parciales y muy contadas. Nuestro silencio, la pasividad que
hemos tenido al respecto, ha sido la causa determinante de las dificulta-
des de 1legitimacidén de muy correctas denuncias practicas contra
determinados medios poder por parte de alguna organizacidn. Los
responsables somos nosotros, no esas denuncias practicas.

16.- Pero el problema se complica segin transcurre el tiempo y toman
cuerpo, se consolidan y diversifican los nuevos instrumentos y técnicas
de control social, de vigilancia, de flexibilizacién de los poderes, de
penetracién de las industrias medidtico-politicas en la cotidianeidad de
las masas. Tenemos que ser conscientes de que nos encontramos cruzando
el umbral de una profunda modernizacidn de las disciplinas represivas que
inevitablemente tenia que producirse como efecto de las innovaciones de
1a cuarta revolucidén tecno-cientifica. Nuestra tardanza manifiesta en
comenzar la batalla en estos nuevos frentes de la guerra, sblo va en
detrimento de Euskal Herria.

17.- Hemos insistido a lo largo del texto que la rapidez, adaptabilidad
a las nuevas exigencias y flexibilidad son las armas nuevas que ponen a
disposicién de los poderes los adelantos tecno-cientificos. Pero esa
innovacién cada vez mids rapida debe siempre estar sujeta a la permanencia
de intereses, valores y verdades de clase, sexo-género y Estado precisos.
Surge pues una tensidén entre la velocidad de innovacién y la permanencia
estaitica de los intereses opresores. Tal tensién permite otear fisuras
y grietas por las que podemos atacar. Ademéas, las fisuras pueden
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ampliarse si nosotr@s sabemos apropiarnos revolucionariamente de parte
de esas nuevas tecnologias. Por udltimo, y como demostracidn de que
podemos hacerles mucho dafio, empiezan a proliferar las luchas practicas
y las subsigiientes teorizaciones en estos campos de batalla en cada vez
més sitios del mismo centro imperialista. Otra cosa es que nuestra
ceguera nos impida verlo.

18" - Apropicrnos revolucionariamente de parte de la nuevas tecnologias
en comunicacién quiere decir tres cosas: una, estar al tanto de todas las
innovaciones y de las posibilidades que ofrecen para nosotros, lo que nos
exige un conocimiento suficiente de esas 4reas; otra, buscar y desarro-
llar método: y medios propios, directos y populares de comunicacidn,
mejorando lcs habituales y ademds, buscar una interaccidén entre ellos.
Asi, por escrito, puede sonar sencillo, pero la practica demuestra la
descorazonacora pereza indiferente de la inmensa mayoria de nuestras
organizacionas para estar al dia en lo dicho. La rutina y el apego a lo
viejo nos douinan. Podriamos poner midltiples ejemplos sobre el particu-
lar. Sin embargo, o nos convencemos de la gravedad del problema y de la
urgencia de lo propuesto o no avancaremos nada.

19.- Partierdo de lo dicho, podemos ya aventurarnos en propuestas mas
concretas scbre las formas especificas de denuncia de las verdades del
poder, de sus mentiras y del ensordecedor y aturdidor ruido mediatico,
siempre desdz y para las necesidades practicas:

19-1.- “a denuncia y la critica de las verdades del sistema, de sus
fundamentos tedrico-politicos expuestos en 6-4) es una necesidad
imperiosa. Pa2ro los problemas son enormes ya que los poderes conocen la
debilidad de sus fundamentos y apenas nos conceden posibilidades en sus
medios para la serena discusién de ideas; es mas, la vertiginosa
velocidad de produccién y consumo -derroche- de "noticias", o sea, la
saturacién busca impedir cualquier debate serio, contrastable, riguroso
y abierto. Sin embargo, cada vez es mds necesaria 1la confrontacidén de
ideas, proyectos, programas y modelos de futuro. ¢Cémo romper el circulo
cerrado? La pregunta muestra lo viciado del argumento: no se trata de
romper desde dentro ese circulo, sino de no dejarnos envolver por é€l.
Entrar en el circulo es desaparecer: esa ha sido la suerte Gltima de
todos los encrismos.

19-2.- Hemos de recordar que ahora tratamos exclusivamente el
problema de la confrontacién de verdades, de proyectos globales y de
visiones genzrales opuestas. Nuestra experiencia al respecto en cuanto
a la efectividad de los pocos debates y discusiones que nos han dejado
mantener, confirma la de otras experiencias similares en otros pueblos.
El grueso de nuestras fuerzas tedricas y programidticas han de discutirse
y debatirse prioritariamente en los lugares de trabajo y vida de nuestro
pueblo, y sélo muy secundaria y puntualmente en los nichos del enemigo.
En esto como en todo, debemos buscar y mantener siempre la iniciativa
aunque esta consista, por ejemplo, en organizar un Foro de debate sobre
el futuro del limaco de la berza como efecto de la sequia, en las aulas
de una universidad a la que hemos engafiado presentando un programa
pomposo: en esos debates podemos demostrar nuestras capacidades
superiores.
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19-3.- Dentro de este problema preciso: el de desligitimar en el
nivel de consciencia de las gentes las razones del poder, tenemos que
saber interrelacionar tres practicas: una, €n las contadas oportunidades
que nos dan los media, sintetizar demoledoramente con sldéganes y frases
cortas nuestros puntos irrenunciables, algo que sabemos hacer muy bien;
otra, que ya no hacemos tan bien, planificar la presencia tedrica fuerte,
que no soélo propagandistica y apologética, en cuantos medios podamos: se
trata de entrar sin compasién al debate de fondo, aun a sabiendas que
nuestras posibilidades son excasas y que no vamos a implorar nada; dentro
de este punto, tenemos que reconocer Jue por diversas razones hemos
minusvalorado esta necesidad y hoy es el dia en el que una fria sensacidn
de horfandad tedrica entumece a mucha de nuestra gente. Por Gltimo, algo
de lo que debemos autocriticarnos: la suicidad despreocupacidn por la
asistencia peleona e incordiante a foros, congresos ¥ eventos tedrico-
politicos; las organizaciones y movimientos populares acuden a pocoS Y
van a estar, relacionarse y ampliar contactos bilaterales, pero casi
nunca a difundir y defender con rigor tedrico nuestra lucha y aspiracio-

nes.

19-4.- Yerra quien piense que esas propuestas no guardan relacidn
alguna con el tema que tratamos. La lucha tenaz, permanente, contra las
ideas y verdades del poder es una necesidad cada vez mds urgente. Una de
las finalidades del ruido es la de impedir la reflexidn critica. La
planificacién de los espacios de verdad vy de mentira, dentro de la
saturacidén sonora, permite que sdOlo se oigan las tesis del poder y apenas
las del pueblo. En estas condiciones, el pueblo queda excluido del
pensamiento y de la perspectiva tedricas: tal vacio es de inmediato
ocupado por las mentiras y verdades del poder. Nos enfretamos a una de
las maneras mas perniciosas y perversas de la industria de la manipu-
lacién generalizada: el monopolio de la fabricacidén de saber.

20.- La denuncia de las mentiras debe realizarse en dos planos diferentes
por la misma naturaleza de la mentira. Antes de seguir, y como hemos
visto en 7-3) la mentira moviliza lo subconsciente: cuando se dice que
la izquierda abertzale es violenta, minoritaria, carente de programa;
cuando se ocultan y manipulan datos sobre manifestaciones y acontecimien-
tos; cuando se miente sobre los prisioneros, la tortura, etc, entonces
se estan lanzando mensajes que afectan a inseguridades y temores mas o

menos profundos de la gente propia: "somos pocos, entonces cdpara qué
vamos a seguir en la lucha?" La mentira busca culpabilizar a nuestra
gente; pero también animar y movilizar a la suya: "ellos son pocos Y

violentos y nosotros somos muchos y dembcratas".

20-1.- Por cuanto moviliza lo subconsciente, la lucha contra la
mentira ha de evitar las explicaciones complejas y detalladas: existe
miedo a pensar porque existe miedo a la libertad y al placer. Este miedo
refuerza la necesidad de proteccién, seguridad, orden y quietud. Las
mentiras refuerzan esas dependencias. Cualquier intento de forzarlas con
prolijas explicaciones tedricas estd condenado al fracaso: al miedo sdlo
se le vence con el ejemplo practico, con la demostracién diaria y con los
contactos personales, sencillos, sinceros y calidos. Aqul aparece una
faceta de la industria politico-mediatica que despreciamos olimpicamente:
el cuidado que presta a las imigenes intimas y familiares para compensar
la violentas y horrorosas. Todo especialista en disefio y manipulacidn
sabe que una buena revista o programa debe cuidar ese equilibrio, a no
ser que esté muy especializado. También lo saben los curas, psiquiatras,
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psicélogos y torturadores —existe un hilo conductor entre todos ellos-.
DPero nosotros a lo maximo que hemos llegado es a saber compaginar muy
bien los colores en los carteles, pero no sabemos enseflar a nuestra
militancia a relacionarse con otra gente: las "relaciones personales" y
las "relaciones publicas" son Optimos instrumentos contra la mentira.
Tenemos gque avanzar en esta dindmica.

20-2.- Hemos dicho que a la mentira se le vence con la demostracidn
diaria: esta es la segunda urgencia. Las movilizaciones, actos y fiestas
tienen virtudes terapetticas impresionantes. Desgraciadamente sdlo las
hacemos en un sentido: para nosotros y para demostrar a los demds nuestra
real fuerza e implantacién social. Pero no hacemos apenas actos para
sectores como débil conciencia abertzale, alejados de nosotros O
indiferentes. Se nos responderd que tenemos un calendario de movilizacio-
nes en ese sentido, sobre todo en la reivindicacidén del euskara y en
menor medida de los prisioneros. Pero es problema es mé&s grave. Nuestros
txokos y herrikos no cumplen apenas con la tarea de ser lugares de
encuentro de sectores no concienciados. Muchas de nuestras manifestacio-
nes son antes que nada actos de autoafirmacién y oxigenacidn, cosa
necesaria pero insuficiente. Nuestra prensa tiene unos limites de mercado
y unas carencias objetivas. Hay que activar los contactos con esas
franjas.

50-3.- Estos dos ejes tienen, por Ultimo, dos exijencias diferentes
pero vitales: una, a la mentira contumaz sb6lo se le puede combatir
mediante acciones ejemplarizantes y contundentes que saquen a lailuz, por
su solo impacto, 1la existencia de un negocio del engafio, no nos
extendemos mas al respecto. Otra, hay determinadas franjas sociales mas
propensas a creerse las mentiras: mujeres y personas mayores. El sistema
patriarco-burgués impone roles y personalidades precisas a determinadas
franjas de la poblacidn. Las mujeres son una de ellas y las personas
mayores otra. Somos extremadamente débiles en la intervencidén contra el
patriarcado, y no es este sitio para desarrollar esta critica. Pero no
tenemos absolutamente ninguna idea de como y de qué hacer con las
personas mayores. Sin embargo, el poder dedica cada dia mas medios a la
manipulacién y engafio de esas franjas: la industria politico-mediatica
tiene en ellas uno de sus més explendorosos mercados.

21.- En contra de lo gue se pueda pensar, la lucha contra la mentira y
1a verdad del poder es menos complicada que la lucha contra el ruido y
1a saturacién desinformativa. Ma&s aln, pensamos que el enemigo principal
a batir por nuestra parte es el ruido y el caos aturdidor. NO minusvalo-
ramos la efectividad de las dos formas ya analizadas: hay que combatirlas
con fuerza y decisién. Sin embargo, decimos que incluso ese combate esta
previamente condicionado por los efectos obstruccionistas del ruido. Mas
ain: si no logramos abrir huecos de silencio y reflexidén en medio de la
saturacién ensordecedora, nuestro combate contra las mentiras y las
verdades del sistema se verd terriblemente entorpecido. Sin esas brechas
de penetracidén en las consciencias de varios cientos de miles de vasces,
quedaremos limitados a nuestros entornos, sin llegar a mas, O incluso
corremos el riesgo de retroceder precisamente por lo dicho en 6-7) sobre
la necesidad que tiene el poder de aumentar las censuras y las mentiras
cuando es fuerte la lucha popular.

29 .- Contra el ruido y la saturacidn desinformativa no valen ni el
silencio ni la informacién con cuentagotas. Hay un punto previo y
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determinante: el ruido no es la causa sino el efecto de la 1ldgica del
méximo beneficio de 1las industrias mediatico-politicas. Son las
necesidades de ganancia las que explican la multiplicacidn de canales
televisivos con programas que se copian y despedazan entre si, maltiples
radios, medios interactivos, prensa y programas basura, bazofia y de
usar-tirar. Basta ver la amenazante masa de innovaciones tecnoldgicas
industrializadas que ya se estédn aplicando; basta ver, por ultimo, como
ejemplo de una hdbil estrategia de bisqueda de espacios propios dentro
del mercado saturado pero todavia mds saturable, la nueva programacidn
de EITB.

23.- En lineas generales, dos son las alternativas que tenemos en esta
cuestién del ruido: una, romper su ldgica, romper su monopolio, atacar
por otros sitios y espacios, para lo cual hay que buscarlos y otra,
utilizar en determinados momentos mds y mejor sonoridad, impactantes y
bruscas irrupciones que por su originalidad, fuerza y sorpresa logre
sobresalir por entre el magma desinformativo. Vamos a analizar con algun
detalle cada una de ellas.

24.- Es dificil buscar espacios libres de la saturacibén, espacios no
penetrados ya por la mercantilizacidén de las noticias. Hay que partir del
criterio segiin el cual esos espacios libres deben ser globales, es decir,
que abarquen tanto la comunicacidn tedrico-politica y la lucha contra la
verdad del sistemas, o sea, no debe excluirse la calidad y el rigor en
las &areas liberadas que sea preciso, como, por otra parte, la lucha
contra la mentira y la censura del poder. Recordemos qgue el ruido 1lo
satura todo. Por tanto, desde esta visidn, pensamos gque la propia
estructura organizativa del MLNV nos permite ciertas practicas:

24-1.- Tenemos nuestra propia prensa, nuestro periddico y todos sus
medios adyacentes. Hay que buscar no sélo la ampliacidén de su venta o
sea, su difusidén extensa, sino también su difusidn o explotacidn intensa.
Por lo comin, el grueso del MLNV sdlo se preocupa por la extensidn del
periédico en determinados momentos, respondiendo a llamadas precisas,
pero carecemos de una conciencia organizada respecto a que cada militante
nuestr sea un divulgador y representante del peridédico y de la radio. No
tenemos apenas costumbre de hacer su apologia y promocidn incluso entre
nuestra gente que no lo compra. Es urgente elaborar y aplicar una metas
precisas en este sentido. Pero es también urgente hacerlo en cuanto a su
explotacién intensiva, es decir, aumentar la lectura critica de lo que
ya estd vendido. No sirve de mucho, desde y para la perspectiva de este
texto, limitarnos a la difusidn cuantitativa, extensiva, olvidando que
lo fundamental es su utilizacién cualitativa, intensica, su efectividad
politica. Para ello es decisiva una campafia de intensificacidn del uso
del periédico y de la radio, asi como de otros medios como el video, etc,
como armas de debate y conocimiento, de intercomunicacion.

24-2.- Tenemos los diversos érganos de prensa de los movimientos
populares, colectivos de la orbita nuestra y muy especialmente las
revistas de GGAA, HB y LAB, y los libros de Txalaparta. Aunque cada
organizacién tenga sus objetivos y finalidades propias, y se enfrenten
también a problemas especificos provinientes de sus areas de interven-
cién, no es menos cierto que, en general, sufren las mismas dificultades.
No nos metemos en sus planes de expansidn, pero si tenemos que plantear-
nos la posibilidad de impulsar su circulacidén dentro de los entornos.
Bien es verdad que en txokos y herrikos ya estan a la venta la mayoria
de ellas, pero es una venta pasiva.’
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24-3.- Seria interesante ver la posibilidad de producir para la
venta una determinada cantidad de videos nuestros: buscar un justo
equilibrio calidad-precio y sacar a la venta los videos gue tenemos sobre
muchas facetas de nuestra lucha. Seguramente ya se ha estudiado esa
posibilidad y se ha visto que no es rentable. Si no se ha estudiado seria
muy necesario hacerlo: entrariamos en un "mercado" creciente. Tal vez se
podria hacer su difusién empleando canales de venta ya abiertos. Ademas,
los videos existentes tienen dos ventajas claras: una, - los temas que
abordan estan relacionados directamente con nuestra experiencia de lucha
y se, se podria ampliar la oferta Y el marketing promocionado una

videoteca abertzale, critica y de calidad.

24-4 .- Hasta ahora nos hemos referido a los medios actualmente mas
usados, pero desde la visién de este texto, guedan adn dos grandes formas
de comunicacién que funcionan por fuera de los mercados controlados por
las industrias y poderes politico-mediéticos. Ambos reguieren de una
exposicidén mads detallada y concretizada, pero no tenemos ahora espacio
para ello; son: uno, la actualizacidén del viejo método de hajas,
tripticos o pequefias revistas repartidas en sitios Yy momentos de alta
concentracién de gentes como espectéaculos, mercados y paseos o calles muy
frecuentadas. Este método sbdlo es usado en campafla electoral, lo que le
resta mucha eficacia. Hay que explotarlo mas Yy mejor, pero requiere
decisiones organizativas. También las requiere el otro método: una prensa
especializada para mujeres. Comprendemos que mids de un@ nos tildara de
cualquier cosa...Por 4ltimo, tenemos que ver las lecciones positivas Yy
negativas de los varios intentos que HB ha realizado al respecto, pero
pensando en revitalizarlos fuera de las dinamicas electorales.

24-5.- Por Ultimo, queda el gran recurso siempre citado y casi nunca
aplicado: el de la mejora de las capacidades de contacto y de dialogo de
1as diversas organizaciones nuestras con sus entornos respectivos.
Estamos seguros de que si se les sometiera a una especie de auditoria de
efectividad de méarketimg concienciador por parte de algin experto
progresista en relaciones piblicas, nos llevariamos un terrible
desengafio. Hablando claro: pensamos que con imaginacién y pérdida de
falso purismo y de rubor idiota, mejorariamos muchisimo la efectividad
del MLNV en esta cuestidn.

295 .- Resumiento este punto 24): tenemos instrumentos y aparatos que nos
pueden permitir ampliar nuestra audiencia e influencia dentro incluso del
franjas que se mueven en la saturacidén: hay que llegarles con OCLIOS
medios diferentes. Pero para ello, nosotr@s mism@s tenemos que mentali-
zarnos sobre tres cosas: una, tener una perspectiva unitaria de 1la
politica comunicacional, con objetivos comunes en lo esencial perxo
adaptados a cada organizacién; otra, superar viejos tdpicos inservibles,
no tener miedo a las innovaciones Yy echarle inventiva a la cosa y Ppor
dltimo, ser conscientes de que la comunicacién es una batalla clave que

requiere de una seriedad organizativa permanente Yy de una fuerte
determinacién politica.

26.- En realidad, esta triple mentalizacién es imprescindible para dar
el segundo momento del salto: forzar el ruido desde dentro, hacer tal
estruendo e impactar tanto con una imagen sorprendente y no integrada en
1a rutinariez reiterada que 1los poderes medidtico-politicos deban
recogerlos siquiera en sus minimas expresiones. No hace falta decir que
esta tactica no serviria para casi nada si fuese la unica que aplicase-
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mos, pero hay que decir también que esta tactica, aun siendo insuficiente
es necesaria y muy rentable adecuadamente arropada y legitimada desde
fuera.

27.- Hay que partir de unos criterios basicos: la efectividad de esas
intervenciones depende de:

" 57.1.- La actualidad e importancia politico-mediatica de la causa
que genera la intervencidn; es decir, sdlamente aguellas gue estén en el
candelero o que por su gravedad afecten a mucha gente aungue los medios
la silencien, censuren o ahoguen en un océano de intranscendencias,
pueden ser efectivas. Una accién muy espectacular pero carente de
oportunidad y sentido se olvida de inmediato aunque aparezca en la
prensa. Lo cual quiere decir que esas acciones exigen de un previo
andlisis politico-comunicativo por nuestra parte.

27-2.- La no reiteracién escesiva de la misma técnica o forma o
imagen impactante. La repeticién del mismo truco crea astio y cansancio
en la masa amorfa que sdlo reacciona ante lo espectacular y sorprendente,
por desgracia. Al principio, llama la atencién y suscita comentarios, que
ya es algo; luego indiferencia y mis tarde viene el cansancio y hasta el
rechazo: los poderes medidticos son los mismos encargados en desactivar
esas formas llamativas.

27-3 .- La inmediata puesta en accidén de un proceso legitimador ad
hoc, pensado esclusivamente para esa accién y destinado a dos cosas:
desactivar las criticas enemigas y azuzar las reflexiones y las dudas
constructivas de las franjas sociales alejadas de nosotros e impactas por
esa accién. Una mala o débil legitimacidén posterior frena en gran medida
los efectos positivos de la accidn.

27-4 .- La sintesis de oportunidad, originalidad y legitimidad no
debe llevarnos al triunfalismo automdtico. Hay que tener en cuenta dos
cosas: una, si la accidn es pacifica, no-violenta, etc, debe tener una
manera precisa de legitimacidn y justificacidén que no reguiere apenas
razones detalladas. Pero si es dura y por su directa; c¢ritica fa lgs
poderes mas intransigentes conlleva altas posibilidades de intervencidn
represiva, la legitimacidn posterior ha de ser parte de un clima mas
generalizado de resistencia y rechazo consecuente. Por ejemplo, una cosa
es colgarse de una cantera o chimenea, y otra echar cal a un sinverguenza
o cantar el Eusko Gudariak delante del borbdén o entrar en una radio para
hacer leer un comunicado.

27-5.- Naturalmente, cada forma y contenido de intervenciones asi
debera ser analizada por las organizaciones y movimientos concretos, pero
seria conveniente que en algin sitio se complementaran y estudiasen las
consecuencias globales en el aspecto comunicativo y las formas de
legitimacidén mas adecuadas. La industria medidtico-politica puede
desactivarlas parcialmente, disolver y ridiculizar su mensaje, desqui-
ciarlo y volverlo contra el pueblo si no se ha organizado bien.

28.- ‘Las formas mas expeditivas y directas de atronar por encima del

ruido y de romper los estereotipos formales que adormecen las concien-
cias, son las que todos sabemos y de las que no vamos a tratar aqui.
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29.- Un problema muy grave y en si permanente al que se enfrentan las
estrategias populares de comunicacién y concienciacidn emancipadora es

el del miedo. Practicamente no existen investigaciones tedricas entre las

izquierdas sobre la manipulacién del miedo por el poder, e incluso sobre
su produccidén. S6lo algunas corrientes freudo-marxistas y del movimiento
antipsiquidtrico, pueden ayudarnos al respecto. Mas conocido es el
problema del deseo Yy de su incidencia en la praxis, pero no lo tenemos

muy estudiado. Estamos firmemente convencidos de que sin una minima
integracién de técnicas contra el miedo y movilizadoras del deseo en
nuestra politica concienciadora y comunicativa, sin ellas, es realmente
imposible avanzar mucho tiempo. Por tanto, pensamos que €S urgente

elaborar unos esenciales principios metodoldgicos sobre ambas tematicas.

30.- Las formas flexibles de dominacidén generalizada que el poder esté
desarrollando gracias a su simbiosis con la industria medidtica, traen
a colacién la profunda verdad de aquellas palabras de un desconocido

1lamado Lenin: sin teoria revolucionaria no hay movimiento revolucionario
y sin movimiento revolucionario no hay teoria revolucionaria.
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