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12, ZQUE DIA DE LA SEMANA DIRTIA VD. QUE VENDE MAS ECEMPLATES DE LA GUIA
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.

fi=3
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52,

DEL OCIO? (08)

<COMC DIRIA VD. QUE SE REPARTEN LOS EJEMPLARES DE LA GUIA QUE VD. VEN-
DE =N LOS DIAS DE LA SEMANA? FOR ECEMPLC DE CADA 10 EJEMPLARES SCUANTOS
DIRIA VD. QUE VENDZ=

el s&hado? el domingo? iel lunes? el martes? iel miercoles?

el dueves? cel viernes? Q1)
(10)
(11}
(2
(13
(14)
(15)

ZA QUE ECRA DEYL DIA DIRIA VD, QUF VENDE LA MAYORIA DE LOS ZJEMPLARES

E LA GUIA DEL 0mI0?

(16)

SJs CLIENTES PITON ESPECIFICAMENTE LA CGUIA DT, OCIO O, POR EIL CONTRARIO,
PIDF "UNA GUIA ©F ASPECTACULCS!

1. Piden la Gufa del Ocio

2. Piden genaricamente

2. Otra respieztn (17)

€SI UN CLIENTE LE PIDE M VD. "LA GUIA DEL OCIO" Y NO TIENE VD. EJEMPLA~
RES PORQUE AUN NO LZ HAN LLEGADO O PCRQUE YA S£ LE EAN ACABADO, JQUE
HACE EL CLIENTE (LA MAYORIA DE TLLOS. ° SIRSE SIN COMPRAR O PEDIR OTRA
GUIA?

1. ZIrse sin compraxr

2. ™Pedir otra cualcuiera

3. Pedir otra diciendo cual

4. (Otras respuestas) (18)



(QUE HACEN LA MAYORIA DE
COMPRAR SOLO LA GUIA DEL
PERIODICO O UNA REVISTA?

1. Comprar solo La Guia
2

3.

4. Otra respuesta

SUS CLIENTES QUE COMPRAN LA GUIA DEL OCIO:
OCIO O COMPRARLA CUANDO VIENEN A COMPRAR UN

del Ocio

. Comprar La Guia con otra publicacién (veridédico)
Comprar La Guia con otra publicacién (revista}

(19)

72. CDIRIA USTED QUE LA MAYORIA DE LA GENTE QUE COVPRA LA GUTIA DEL OCIO ES
(LEER) ...
1 Joven 2 Madura Mayores 4 Muy mayores 5 De todas las
edades (20)
82. <JCOMO DIRIA VD. QUE SE REPARTE EN PORCENTAJES LOS COMPRADORES DE LA
© GUIA POR EDADES !LEER)
1. J6venes (hasta 25 aflos) %__ (21)
2. Maduros (De 26 a 40) g (25)
3. Mayores (De 41 a 6O} % ;22)
4, Muy mayores (M&s de 60) % gzi)
92, <JCOMO DIRIA VD. QUE SE REPARTEN LOS COMPRADORES DE LA GUIA DEL OCIO
EINTRE MUJERES Y HOMBRES? (Porcentajes)
1. Majeres %
2. Fombres (25)
108, &Y POR CLASE SCCIAL? (Porcentaies)
1. Clase Alte %
6)
2. Clase Media % Eéi;
3. Clase Raza % ,2;\(‘
112, <JDIRIA VD. QUE LA MAYORIA DE LOS COMPRADCRES DE LA GUIA SON GENTE DE
AQUI DEL BARRIC O POR EL CONTRARIO DZ FUERA DL BARRIO?
. Gente del narrio
2. Gente de ‘uera (29}
122, A VECES COMPRARA LA GUIA DFL OCIO GENTE DE FUERA DE MADRID QUE NO LA
CONOCE JLCOMENTA ALGUNO DE 'LLOS QUZ =& CAPA®
1. 8%£ con frecuencia
2. SZ a veces
2. No (30)
132, USTED, PERSCNALMENTE, SCONSULTA LA GUIA PARA 3ZIUSCAR ESPECTACULOS?
1 21 siempre 2 81 a veces 3 No (31)
14a, (Y, APARTE DE BUSCAR ESPECTACULOS, LEE VD. LA GUIA DEL OCIO?
1 si 2 No {pasa a pcta. (32)



152, (JQUE DIRIA VD. QUE ES LO MEJOR DE LA GUIA?

(33/24)
163, &Y LO PEOR?

(35/36)
172. &SI VD. FUERA EL EDITOR DE LA GUIA DEL OCIO QUE QUITARIA?

(37/38)
188, (¢QUE ANADIRIA?

(39/40)

. TENIENDO EN CUENTA EL CONTENIDO {DIRIA VD. QUE EL PRECC DE LA GUIA ES
1. Barato
2. Adecuado
3. Caro

{QUIERE VD. COMENTAR ALGO MAS SOBRE LA GUIA?

Observacidén del entrevistador: Bdad aproximada

Clase social: 1 Alta 2 Media-~alta 3 Media-media 4 Media-bhaza 5 Baija

Vestido: 1 Atildado en exceso 2 Elegante 3 Bien vestido 4 Corriente
g

5 Juvenil 6 Pescuidado 7 Pobre

Forma de expresién:. 1 Muy culta 2 Culta 3 Correcta pero corriente

4 Poco pulida 5 Torp=
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